LA COM | MDAA, ACCM: "La Provence" a consulté un expert sur ces appellations impossibles

"Quand on met tout dans un
¢a manque de visibilite"

nom,

Par Philippe Thuru

pthuru@laprovence-presse.fr
L , histoire la plus fabu-
leuse, c’est celle de
Monsieur Diman-
che qui n’arrivait pas a ven-
dre ses bas. On lui a dit, nor-
mal, Dimanche ¢a fait jour
du seigneur, vous n'‘avez
qu‘a les appeler bas Dim, ca
marchera". Dans ses bu-
reaux design de Maussane,
David Hairion est intarissa-
ble sur les appellations. Ce
quadra volubile a fondé la
boite de com Made in Mouse
voici 20 ans. Passionné de vi-
gnobles, il clame sans forfan-
terie que “trouver des noms,
c’est presque mon boulot".
Comme pour la région Paca,
dont le conglomérat de terri-
toires justifie une refonte to-
tale, il peste contre les barba-
rismes du Pays d'Arles. Mu-
sée départemental de I'Arles
antique? "Avec le trafic de
touristes internationaux, il
gagnerait en affluence et en
visibilité, c’'est ronflant, pas
vendeur". Une idée ? "Je sais
pas, il faut du temps, mais
pourquol pas Péplum".
L‘agglo Arles Crau Camar-
gue Montagnette ? 1l fait des
sauts de cabri. "C’est une ma-
nie d’adjoindre le nom de
tout le monde, les composan-
tes veulent loutes se retrou-
ver, personne ne tranche, ¢a
a I'avantage de metltre tout
le monde d’accord mais ¢a
ne traduit pas l'identité, ¢a
manque de visibilité". Au pa-
per board, quasi professoral,
il insiste. "Un nom, c’esl la
distinctivité, 'originalité, la
proximité avec son sujet, sa
capacité a étre mémorisé".

-

premiere, "créer des marques, les lifter et les faire vivre".

SON REGARD sur les Frangais et la com...

"CHACUN SE SENT EXPERT"

Le recrutement d’un comptable et d’une secrétaire sont sou-
vent les premiers investissements d'un jeune entrepreneur
s'imaginant a tort que le nom, le logo et I'identité sont secondai-
res. "On croit qu'avec une cousine aux Beaux-arts, ¢a marche-
ra. Encore aujourd’hui, chacun se sent expert en communica-
tion en marketing et pense étre capable de produire un logo”.
David Hairion martéle son précepte: "arrétons de croire que les
idées viennent toutes seules, que I'on est des réveurs, c’est un
métier 0 part entiére qui nécessite la réalisation d’un rigoureux
cahier des charges et mobilise un important temps de travail sur
I’étymologie et I'histoire, reine des sciences sociales”. David Hai~
rion est a la téte d‘une boite qui compte désormais sept salariés
et de nombreux collaborateurs indépendants. ® M.D.

» David Hairion dans ses bureaux de Maussane. Il a créé "Made in mous

ot T Y. —~. "
e" voicivingt ans. Sa tache
/ PHOTO VALERIE FARINE

David a déniché un joli
"Seauveurs" pour les 40 ans
des pilotes de Marignane.
"Le mot Bombardier, c’était
trop cruel". A revule nom et
la charte graphique du club
de rugby d'Agen et avanta-
geusement proposé 1'huile

. Saint-Michel a la.place de

I'huile moderne. Quant aux
élagueurs de Forét plus, ils
sont désormais salariés de la
Compagnie des Foresliers.
Des nouveaux noms qu'inspi-
rent seslectures sociologi-
ques et historiques. Le papa
de David était bouquiniste.
Jolie filiation. m
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» Maussane-les-Alpilles.
Le combat d’un élu pour
adosser le mot Alpilles a un
nom peu ragoutant a abou-
ti a une autre image.
» Souleiado. Un rayon de
soleil (en provencal) qui
colle historiquementa la
marque de textiles.
» La Star Ou comment une
société de transports arlé-
siens fait de son sigle une
identité partagée.
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A REVOIR
> Les intercommunalités.
Comme I'Agglomération Ar-
les Crau Camargue Monta-
gnette ou la Communauté
de Commune Rhdne Al-
pilles Durance. A tout met-
tre, on ne metrien.
> Le Musée départemen-
tal de I'Arles antique. Im-
pronongable méme pour
un non begue. La nature
ayant horreur du vide, les
Arlésiens parlent toujours
du Musée bleu.
> L'AC Arles Avignon. Un si-
gle et deux noms de ville
qui auront du mal a s'impo-
ser.
> Le Symadrem. Sans com-
mentaire...



	la_provence_premiere_1.pdf
	la_provence_page_5_1



